ILUSTRISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO
- SENAR/MT

Processo n. 39409/2021

Concorréncia n. 004/2022

PAU E PROSA COMUNICAGCAO LTDA., ja qualificada nos Autos em
epigrafe, por inlermédio dos seus prccuradores dque esta
subscrevem, cujo instrumento de procuragdo segue em anexo (Doc.
01), com endereco profissional na Av. Historiador Rubens de
Mendonca, n. 2368, salas 403 e 1006, Edificio Top Tower, Bairrc
Jardim Aclimacdo, CEP 78.050-000, em Cuiaba/MT, vem, com o devidoc
respeito e acatamen-o, a presenca de Vossa Senhoria, nos termos
do artigo 22 do RLC/SENAR e demais disposig¢3es constantes na Ata
n. 004 da Segunda Sessdo da Licitagdo em questéo, interpor RECURSC
em face da decisdo cie desclassificou esta Licitante, pelas razdes

de fato e de direitc a seguir aduzidas.

I- DA TEMPESTIVIDADI.

Nos termos d¢ artigo 22 do Regulamento de Licitacbes e
Contratos do SENAR, caberdo recursos fundamentados pelo licitante

que se julgar prejucicado no prazo de 05 (cinco) dias uteis.

Além disso, ficou consignado na Ata n. 004 da Segunda Sessac

da Concorréncia n. 004/2022 que o respectiio prazo para recursc



se iniciaria a partir da data em que fosse disponibilizado os

materiais constantes dos envelopes n. 01 e n. 03.

Sendo assim, considerando que a Recorrente foi devidamente
cientificada dos respectivos materiais acima citados na data de
25/03/2022 (sexta-feira), o presente recurso € plenamente

tempestivo.
II- SINTESE PROCEDIMENTAL

A Empresa se credenciou para participar da licitacgéao
promovida pelo Servigo Nacional de Aprendizagem Rural (SENAR/MT),
na modalidade “concorréncia”, cujo objeto é a contratagdo de 02
(duas) agéncias especializadas na prestacao de servigo de
propaganda e publicidade para atender a demanda do citado é6rgdo -

Processo n. 39409/2021.

No dia 25 de fevereiro do corrente ano, foli realizada &
Primeira Sessdo do procedimento para “recebimento dos envelopes n.

01, 02, 03 e 04” e “abertura dos envelopes n. 01 e 03”.

Realizada a segunda sessdo, no dia 18 de marco de 2022, para
“Abertura dos Envelopes n. 02”, a Empresa Solicitante foi

desclassificada sob o seguinte fundamento:

“partido Tematico: Juntos com vocés produtor e produtora,
sujamos as botas. Em desacordo com © item 5.3.1.1.3 do edital -

colocou capa”.

Assim, inconformada, vemnm recorrer da referida
desclassificacdo, com a devida vénia a recomendagao exarada pela
Subcomissdo Técnica e acatada por Vossa Senhoria. E a sintese do

necessario.



III- DA DESCLASSIFICAGAO DA AGENCIA PAU E PROSA COMUNICAGCAO LTDA.

Inicialmente, é oportuno evidenciar algumas ponderagdes em
relacdo ao certame “Concorréncia n. 004/2022”, considerando o

contexto acima apresentado, e a desclassificacao em comento.

Ao desclassificar a Empresa PAU E PROSA COMUNICACAO LTDA.
do certame, Vossa Senhoria foi orientado pela Subcomisséao
Técnica de que a proposta técnica da Agéncia estava em desacordo
com o item 5.3.1.1.3 do edital, uma vez que, a Licitante “colocou

capa”.

O item 5.3.1.7.3 do Edital em aprego aduz especificamente

que (Pag. 05 do Edital n. 004/2022):

5.3.1.1. A PROPOSTA TECNICA: PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
5.3.1.1.1. VIA NAO IDENTIFICADA, devera conter: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo
Publicitaria, ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia. Este envelope NAO PODERA TER
NENHUMA IDENTIFICAGAO NA PARTE EXTERNA E INTERNA, para preservar o sigilo quanto a
autoria do Plano de Comunicacio Publicitaria, até a abertura do envelope n® 2.

5.3.1.1.2. ACPL s6 aceitars o PLANG DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA VIA NAO IDENTIFICADA
se estiver acondicionada no envelope n® 1, fornecido pela CPL.
5.3.1.1.3. O PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA VIA NAO IDENTIFICADA devera ser

redigido em lingua portuguesa, com excegao feita a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza,
sermn emendas ou rasuras, e elaborado da seguinte forma:

o Em papel A4, suliite, com gramatura de 75 g/m2, medindo 210 X 237 mmy;
e Todaimpressdc em preto e branco, salvo ldeia Criativa;

« Com espacamento de 02 cm {dois centimetros) nas margens direita, €squerda, superior e inferior
a partir da borda;

e Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;
¢ Com textos justificados;
« Com espagamento "simples” entre as linhas;
« Com texto em fonte "Anal”, tamanho 12 pontos;
¢ Numeragio em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da paging;
« Ter no maximo 30 (trinta) paginas;
e« Os anexos (itens descritos no ltem 6.1.1.3.) deverdo ser incluidos no envelope, sem que 0s
mesmo entre na contagem de paginas do item anterior;
o As folhas deverdo ser apresentadas encadernadas com espiral preto a esquerda; e
« Sem identificagdc da Licitante.
5.3.1.1.3.1. As espe: ficagdes do subitem 5.1.1.1.3 aplicam-se, no que couber, a0 subguesito “Ideia
Criativa”, podendo ser impresso em papel A3 colorido.




Da simples leitura do referido item, mnao se infere
quaisquer mencgdes em relacdo a capa propriamante dita. Aliés, a
utilizacdo da referida capa, na realidade, era tdo apenas uma

folha sulfite.

Consoante se infere das fotos da proposta técnica em anexo
(Doc. 02) tiradas na sede do SENAR em 29/03/2022, a entrega da
sua proposta deu-se tdo apenas com uma “folha sulfite” como capa

e contracapa, sem nenhuma informacdo, dados ou rabiscos.

Ou seja, “a capa” justificada na desclassificacédo desta
Recorrente era apenas uma folha utilizada que estava
absolutamente em branco, sendo colocada somente como forma de
preservar o conteudo constante na proposta, e em momento algum

serviu de qualquer tipo de identificagao.

Seja dito de passagem, em 15 de fevereiro de 2022, a
Agéncia MONTE CRISTO, também licitante concorrente neste caso,
encaminhou pedido de esclarecimento no seguinte sentido (Doc.

03) 3

“Ouestionamento 0l: O plano de comunicacdo - Via ndo
identificada poderd deve ser encadernado, mas ele pode ter uma
capa totalmente em branco de papel A4 e uma ultima capa, ou sem

nenhuma capa e jd iniciando com as pdginas impressas”.




Em resposta, Vossa Senhoria explicou o seguinte (Pag. 02

- Doc. 03):

2. DOS QUESTIONAMENTOS E ESCLARECIMENTOS

Questionamento 01:

O plano de comunicagdo - Via ndo identificada podera deve ser encadernado, mas ele pode ter
uma capa totalmente em branco de papel Ad e uma ultima capa, ou sem nenhuma capa e ja
iniciando com as paginas impressas.

Resposta: Seguir ¢ descrito no item: 5.3.1.1.3.

Sucede-se que, como j& dito anteriormente, ndo ha qualquer
esclarecimento no citado item quanto & possibilidade ou ndo da
utilizacdo dessas piginas em branco, inexistindo, desse modo,
qualquer vedacgdo expressa quanto a utilizagao de folhas sulfites

em branco como revestimento de preservagdo do documento.

Ou seja, a utilizagdo de folha sulfite como “preservagdo”
do conteudo constante na proposta técnica, de modo a proteger
esse documento, ndo é pressuposto para a desclassificacgao dessa
Recorrente, uma vez que, inexiste qualquer mengdo ou exigéncia

nesse sentido.

Até mesmo porque, a principal imposigdo do instrumento
editalicio é no sentido de ser vedada qualquer identificacgdo da
autoria da proposta. Porém, a citada “capa” (frisa-se: uma folha
sulfite em branco) rndo continha quaisquer informacgdes, dados ou

referéncias que identificasse a Licitante.

Além, a sessdo em que a Licitante foil desclassificada pela
justificativa de que “colocou capa” (sendo que ndo se tratava de

capa, apenas uma folha em branco!), era para abertura dos
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envelopes n. 02 -~ “PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA VIA
IDENTIFICADA” .
Assim dizendvo, ndo transgrediu gualquer disposigao

Editalicia, j& que: 1) ndo se tratava de ura capa, apenas uma
folha sulfite em branco para protecdo da proposta - e nao ha
disposicdo expressa no Edital nesse senticdo; 2) a sessao era

para abertura do Plano de Comunicacdo VIA ILENTIFICADA.

O SENAR é um servico social auténomo, instituido por lei,
com personalidade de Direito Privado, e administra verbas
decorrentes de contribuicdes parafiscais, gozando de privilégios
préprios dos entes publicos. £, assim, um =nte paraestatal de

cooperacdo com o Poder Publico.

Conquanto o SiZNAR se sujeite, basicamente, as regras de
direito privado, por administrarem recurscs publicos, também
devem  se submeter, a algumas normas direito publico,

especialmente gquanto aos principios aplicdveis a licitagdo.

Desse modo, ac desclassificar a Licitante sob o fundamento
de que sua proposta estava em desacordo com um item do Edital,
quando, na realidade, nao h& qualquer disposigdao nesse sentido,
com a devida vénia, foram violados os principios da igualdade,
da competitividade, da vincula¢do ao instrumento convocatorio e

do julgamento objetivo.

Nessa perspectiva, umbilicalmente relacionados, 0s
principios da igualdade e da competitividade sugerem que sdao
vedados quaisgquer atos discriminatdérios ou gue promovam
diferenciacgdo entre 0s licitantes em razdo de fatores

irrelevantes para o cumprimento do objeto lizitado.




Além disso, o principio da vinculagdo ao instrumento
convocatério consigna que a Administragdo ndo pode descumprir as
normas e condicées do Edital, ao qual se acha estritamente

vinculada.

Isso significa que, o instrumento convocatério vincula
tanto os licitantes quanto a Administracdo, sendo dque o©Os
posicionamentos e Jjulgamentos tomados pela Comissao devem

observar os exatos ‘ermos constantes no Edital.

Por fim, o principio do julgamento objetivo, também com
estreita relacdo ao da vinculacdo ao instrumento convocatédrio,
impde que as propostas da licitacdo devem ser julgadas consoante

os critérios objetivos previamente definidos no Edital.

Isto é, as margens de apreciagdo devem ser minimas, sendo
vedada a utilizacdc de gqualquer elemento, critério, ou fator
sigiloso, subjetivo ou secreto, que ©possa 1indiretamente

interferir no principio da igualdade entre cs participantes.

Nessa perspectiva, sao indispensaveis a qualquer
contratacdo de carater publico e plenamente aplicaveis ao
presente caso, conforme dispbe expressamente O artigo 2° do

Regulamento de Licitag¢des e Contratos do SENAR:

“Art. 2° A licitagcdo destina-se a selecionar a proposta
mais vantajosa para o SENAR e serd processada e julgada em
estrita conformidade com os principios bdsicos da legalidade, da
impessoalidade, da moralidade, da igualdade, da publicidade, da
probidade, da vinculagdo ao instrumento convocatdrio, do
julgamento objetivo e dos que lhe sdo correlatos, inadmitindo-

se critérios que fristrem seu cardter competitivo”.



Inclusive, conforme a jurisprudéncia do Tribunal de Contas
da Unido, os servicos sociails autdénomos, como €& o caso do
SENAR/MT, devem observar os principios da Administracdo Publica,

mormente no caso de procedimentos de licitacio:

3. 2s entidades do Sistema S né&o podem inovar na
ordem juridica, por meio de seus regulamentos
propcios, instituindo novas hipdéteses de
dispensa e de inexigibilidade de licitagédo, haja
vista que a matéria deve ser disciplinada por
norra geral, de competéncia privativa da Unido.
Auditoria com o objetivo de analisar processos
licitatérios e contratos de aquisicdo de bens e
prestacdo de servigos na Agéncia Brasileira de
Promocdo de Exportacdes e Investimentos (Apex-
Brasil) - decorrente de Solicitacdo do Congresso
Nacional para que o TCU realizasse auditoria nas
despresas das entidades do Sistema S - apontou,
dentre outras falhas, a exlisténcia, no
Regulamento de Licitagdes e Contratos da
entidade, de hipbétese de dispensa de licitacéo
“para a participagdoc em feiras, exposigdes,
congressos, semindrios e 2eventos em geral,
relacionados a atividade-fir”. Sobre o assunto,
anotou o relator que “ndo obstante o fato de os
servigos sociais autdénomos nido se sujeitarem aos
ditames da Lei n. 8.666/1993, devem seus
regulamentos prdéprios atender aos principios
basicos que regem a Administragdo Publica,
dispostos no art. 37 da Constituigdo Federal, em
especial os da impessoalidade, da moralidade e
da igualdade”. Relembrou voto revisor vitorioso
na prolacdo do Acdérddo 2790/2013 - Segunda
Camara, oportunidade em que ficou assente que
“embora ndo se exija a plena submissdo dos entes
integrantes do Sistema S & Lei n. 8.666/1993,
eles ndo detém competéncia para legislar sobre
este assunto, por se tratar de matéria de lei
ord.ndria (reserva legal secjyundo a vontade do

legislador constituinte), de competéncia
privativa da Unido, consoante o art. 22, XXVII,
da Lei Maior”. Nesse passo, caracterizada a

ilegalidade da 1inovagao normativa, o relator



perfilou a proposta da unidade instrutiva no
sentido de se determinar a Apex-Brasil alteracao
em seu regulamento préoprio de licitagdes e
contratos. O Tribunal, ao acolher a proposta do
relator, determinou a entidade que "“promova a
devida alteracdo no Regulamento de Licitag¢des e
de Contratos, aprovado pela Resolugdo/Apex-
Brasil n. 07/2011, de 25/10/2011, no que
concerne ao permissivo constante do inciso XVIIT
do art. 9°, para adequd-lo aos principios
constitucionais da impessoalidade, da moralidade
e da igualdade, insitos no art. 37, caput, e
inciso XXI, da Constituicdo Federal/1988”.
Acérddo 1785/2013-Plendrio, TC 005.708/2013-3,
relator Ministro-Substituto Marcos Bemquerer
Costa, 10.7.2013.

é também o entendimento do Egrégio Superior

Tribunal de Justica ao caso:

DIREITO ADMINISTRATIVO. AGRAVO INTERNO EM
RECURSO ORDINARIO EM MANDADO DE SEGURANCA.
PROCESSO SELETIVO SIMPLIFICADO. CRITERIOS E
PARAMETROS PREVIAMENTE ESTIPULADOS NO EDITAL.
CONTRAINDICAGCAO DE CANDIDATO NA FASE DE
INVESTIGACAO SOCIAL EM ESTRITA CONFORMIDADE COM
A PREVISAO EDITALICIA. INEXISTENCIA DE
ILEGALIDADE OU ABUSO DE PODER. AGRAVO INTERNO
NAO PROVIDO. 1. O edital é a lei do concurso,
razido pela qual suas regras obrigam tanto a
Administracdo quanto os candidatos, em atengédo
ao principio da vinculagdo ao instrumento
convocatdério. Precedentes. 2. Nao prospera O
argumento de indugdo a erro do candidato se os
critérios e parametros para comprovagao de
idoneidade e conduta 1ilioada (investigagao
social) foram clara e previamente estipulados.
3. A eliminacdo do candidato, executada em
estrita conformidade com a prévia e expressa
previsdo editalicia, ndo caracteriza ilegalidade
nem abuso de poder. 4. Agravo interno néo
provido. (AgInt no RMS 63.700/MG, Rel. Ministro



SERGIO KUKINA, PRIMEIRA TURMA, julgado em
31/05/2021, DJe 04/06/2021).

ADMINISTRATIVO. LICITAGCAOC. CONSORCIO DE
EMPRESAS. LEGITIMIDADE. SUMULAS 5 E 7/STJ.
REGLAS DO EDITAL. INTERPRETACAO.

IMPCSSIBILIDADE. SUMULAS 5 £ 7/STJ. DIVERGENCIA
JUR. SPRUDENCIAL. AUSENCIA DI COTEJO ANALITICO.

1; o Tribunal de 9origerm, ao declarar a
legictimidade da ativa da ora agravada, sob
fundamento de que "afigura-se mera

irreqularidade que ndo leva a inépcia da inicial
a impetracdo do mandado de seguranga em nome do
consbrcio se a procuragao foi outorgada pelo
representante legal da empresa-lider", o fez com
com base na interpretacg:io das cldusulas
contratuais. Incidéncia das Sumulas 5 e 7 desta
Corie. 2. O decisum de origem declarou nulo o
ato que proclamou o0s agravan:tes como vencedores,
por ndo terem preenchidos os requisitos do
edital licitatdério, quanto a apresentacdo da

proposta do prego. Rever este entendimento
necessariamente passa por analise de matéria
fatica, bem como, clavsulas contratuais,

enccntrando ébice nas Sumulas 5 e 7/STJ. 3. Na
salvaguarda do procedimento licitatério, exsurge
o principio da vinculagdo, previsto no art. 41,
da Lei 8.666/90, que tem como escopo vedar a
adm:nistragdo o descumprimento das normas
contidas no edital. Sob essa o6tica, o principio
da vinculagdo se traduz mna regra de que o
instrumento convocatério faz lei entre as
partes, devendo ser observados os termos do
edital até o encerramento do certame. 4. Tambémn,
niao se pode conhecer do recurso pela alinea "c"
do permissivo constitucional, quando os
reccrrentes nado realizam o necessario cotejo
analitico, bem como nao apresentam,
adecuadamente, o dissidic jurisprudencial.
Ape{ar da transcricdo de ementa, ndo foram
demonstradas as circunstéancias identificadoras
da divergéncia entre o caso confrontado e o
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aresto paradigma. 5. Ademais, ainda que a
divergéncia fosse notdéria, esta Corte tem
entendimento pacifico de que ndo ha dispensa do
cotejo analitico, a fim de demonstrar a
divergéncia entre os arestes confrontados. 6.
Outrossim, gquanto & interposicdo pela alinea
"c", este Tribunal tem entendimento no sentido
de que a incidéncia da Sumula 7 desta Corte
impede o exame de dissidio jurisprudencial, uma
vez que falta identidade entre os paradigmas
apresentados e os fundamentos do acérddo, tendo
em vista a situacdo fatica do caso, com base na
gqual a Corte de origem deu solugcdo a causa.
Agravo regimental improvido. (AgRg no AREsp
458.436/RS, Rel. Ministro HUMBERTO MARTINS,
SEGUNDA TURMA, julgado em 27/03/2014, DJe
02/04/2014)

Portanto, a <desclassificacdo da Empresa Recorrente da
“Concorréncia n. 004/2022” estd em contrariedade ao due
estabelece o item "“5.3.1.1.3”, j& que ausente qualquer vedacgao
a utilizacdo de “folha sulfite” como preservacdo da proposta
técnica, desrespeitando os principios da vinculagdao ao
instrumento convocatério, do julgamento objetivo, da igualdade
e da competitividade.

Por essa razdo, requer a Vossa Senhoria o provimento do
presente Recurso para que invalide a decisdo gque acatou a
recomendacdo da Subcomissd&o Técnica, para que esta Recorrente
fique na condicdo de classificada, uma vez que ndo houve

descumprimento a qualquer exigéncia editalicia.




IV- DEMAIS CONSIDERAGOES

Por fim, cumpre também salientar que, diferentemente da

situacdo da Empresa que foli desclassificada sem gque houvesse

disposicdo expressa no Edital no caso de utilizacdo de folha

sulfite para protecdo do documento sem guaisquer tipos de
identificagcdo da L.citante, estando sua proposta em extrema
consonédncia com o ¢ue dispde o instrumento convocatdrio, duas
das Licitantes clessificadas descumpriram com os seguintes

critérios:

“5.3.1.1.3. O PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA VIA NAO
IDENTIFICADA devera ser redigido em Jlingua portuguesa, com
excegdo feita a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza,

sem emendas ou rasuras, e elaborado da seguinte forma:

e Em papel A4, sulfite, com gramatura de 75 g/m2,
medindo 10 X 297 mm;

e Com espagamento de 02 cm (doi.: centimetros) nas
margens direita, esquerda, superior e inferior a

partir da borda”.

Tendo em viste que, da andlise dos documentos apresentados
no sitio eletrdénico do SENAR/MT, "“LINK PARA ACESSO AOS MATERIAIS
CONSTANTES DOS ENVELOPES N° 01 e 03”, ne pasta da Agéncia

Licitante RENCA, cor.sta uma planilha com a s:jyuinte denominagdo:

“01 - Vem com a ATG do Senar. Vocé pro.uz melhor e a renda

vem - RB - A3.pdf”.



6 Segatto

Basta simples andlise do documento constante nesse anexo
(Doc. 04) para s inferir que trata-se de uma planilha
apresentada pela Agéncia Licitante em uma rolha A3. Alias, no
préprio nome do arquivo consta a indicagdo da utilizagdo de folha

A3.

Porém, o Edital é bem claro ao exigir o uso de folha A4,
com excecdo apenas e tdo somente quanto a entrega das pegas que

integram “Ideia Criativa” (Itens 5.3.1.1.3.1 e 5.3.1.1.6).

Além disso, nc julgamento da proposta técnica (Envelope n.
01) do partido tematico “Abra sua porteira para o
desenvolvimento” (Doc. 05), o Julgador A, assim observou: "O
espacamento de 2 cm ndo foi observado na margesm inferior em todas

as paginas”

O Julgador B também fez outra observagdo nesse mesmo
sentido: “A formatacdo dos textos em desacordo com © edital, as

linhas ndo sdo subsequentes, hd espagos entre os paragrafos”

Porém, nem a situacdo quanto a Agéncia Licitante RENCA
(utilizacdo da folha A3 - gquando é expressamente previsto pelo
Edital, no caso, ¢ uso do papel A4), e as duas observagdes
(Julgador A e Julgador B) na proposta da Agéncia Licitante
GENIUS PUBLICIDADE acima apresentadas ndo foram consideradas
para critério de desclassificagao, e contrariando disposicgao

expressa constante no Edital n. 004/2022.

toadvocacia.com.br

B4 advogado@sega

&) www.segattoadvocacia.com.b
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Assim, por inexistir razdo para tratamento discriminatério
entre as Empresas Li:itantes, requer a Vossa Senhoria a reanalise
das propostas apresentadas pelas Agéncias RENCA e GENIUS, haja
vista o descumprimento pelas referidas Agén:ias Licitantes das
condicbes e exigéncias do Edital, sob pena de se transgredir os
principios da igualdade, da competitividade e da vinculagdo ao

instrumento convocaiério.
V- DOS PEDIDOS

Diante do exposto, REQUER a Vossa Senhoria:

a) seja admitido o presente Recurso, nos termos do artigo 22 do
RLC/SENAR, haja vista o preenchimento de todos os requisitos de

admissibilidade recursais;

b) seja recebido em seu efeito suspensivo, nos termos do artigo 24
também do RLC/SENAR, juntamente com os documentos que o acompanham,
suspendendo, portanto, os atos procedimentais do certame
“Concorréncia n. 004/2022” até o julgamento do mérito recursal, nc
intento de se eviter decisdes e atos sem eficacia, bem como, de

prejuizos de cunho processual e econdmico;

c) o total provimento do presente Recurso, para que invalide &
decisdo que acatou e recomendacgdo da Subcomissdo Técnica, para que
esta Recorrente fique na condicdo de classificada, uma vez gque nao

houve descumprimento a qualquer exigéncia ecitalicia;

d) a reandlise das propostas apresentadas psaslas Agéncias RENCA
e GENIUS, haja vista o descumprimento pelas referidas agéncias

licitantes das cond ¢des e exigéncias do Edital, sob pena de se

b
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transgredir os principios da igualdade, da competitividade e da

vinculacdo ao instrumento convocatdrio;

e) por fim, que tondas as comunicagdes e intimacdes dos atos
procedimentais sejan feitas em nome dos advocgados Vinicius Segatto
Jorge da Cunha, OAE/MT n°® 12.649 e Ana Luisa B. Verano de Aquino
Segatto, OAB/MT n°® 25.960.

Termos em que,

Pede e espera provimento.

uiaba/MT, 31 de marco de 2022.

4]
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Viniciu§JSegatto Jorge da Cunha Ana Luisa B. V. de Aquino Segatto
OAB/MT 12.649 OAB/MT 25.960

Rol de documentos:

Doc. 01 - Procuracao;

Doc. 02 - Fotos da Proposta Técnica da Agéncia PAU E PROSA;

Doc. 03 - Resposta-ao-Pedido-de-Esclarecimento-CC-004-2022-4°-
Escl (1);

Doc. 04 - Planilha uapresentada pela Agéncia RENCA (folha A3);

Doc. 05 - Julgamento da Proposta Técnica da Agéncia GENIUS.
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PROCURACAO



PROCURACAO

Pelo presente instrumento particular PAU E PROSA COMUNICAGAO

LTDA., inscrita no CNPJ sob o n. 05.499.864/0001-13, com sede na
Av. Historiador Rubens de Mendonga, 1.894, Salas 1207 e 1208,
Centro Empresarial Maruand, Bairro Bosque da Saude, CEP. 78050-
000, em Cuiaba/MT, neste ato representada por sua socila
administradora ANA CRISTINA PERON, empresaria, casada, inscrita
no CPF sob o n. 927.772.101-44 e RG n. 09683313 SSP/MT, residente
e domiciliada na Av. Ver. Juliano da Costa Marques, n. 369, apto
1204, Jardim Aclimacdo, CEP. 78050-253, em Cuiaba/MT, nomelia e
constitui como seu procurador, VINICIUS SEGATTO JORGE DA CUNHA,
brasileiro, casado, regularmente inscrito na OAB/MT sob n°
12.649, ANA LUISA B. VERANO DE AQUINO SEGATTO, brasileira,
casada, regularmente 1nscrita na OAB/MT n. 25.960, MONICA
CRISTIAN RODRIGUES DA SILVA, regularmente inscrita na OAB/MT n.
21.680 e THALITA SOUZA SANTOS, regularmente inscrita na OAB/MT
25.321, todos com endereco profissional situado na Avenida
Historiador Rubens de Mendonca, n® 2368, salas 403 e 1006, Ed.
Top Tower, Balrro Jardim Aclimacdo, CEP 78050-000, Cuiaba-MT,
outorgando-lhe poderes da clausula ad judicia et extra, e tudo
mais que for necessario para o bom e fiel cumprimento do presente

mandato.

Cuiaba/MT, 25 de marco de 2022.

‘ WA NIV~ -
PAU /E PROSA COMUNICAGAO LTDA
CNPJ. 05.499.864/0001-13 (Neste ato representada por sua socia

administradora Ana Cristina Peron
CPF. 927.772.101-44)
i¥% advogado@segattoadvocaciacombr

&5 www.segattoadvocaciacom.br
Q@ Brasilia/DF e Cuiaba/MT e Séo Paulo/SP
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LIGUE AGORA
(65) 3928-4820

ASSISTENCIA TECNICA * Al
EGERENCIAL SENAR/MT ,_":G.

Unica consuitori, Personalizady ¢ GRATUITA
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LIGUE AGORA
(65) 3928-482¢
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Sistema Famato
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ummmmm (65) 39284000
EPRODUTORA, S10iAwos AS Boras

ASSISTENCIA TECNICA
EGERENCIAL SENAR/MT * ‘M

Unica consultoriy Personalizady *GRATUITA
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SENAR

Mato Grosso

Concorréncia n® 004/2022/SENAR/MT
Processo n°: 39409/2021
Assunto: RESPOSTA AO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO

Trata-se de resposta ao pedido de esclarecimento ac Edital de Concorréncia n°
004/2022/SENAR/MT, que tem por objeto a contratagao de 02 (duas) agéncias especializadas
na prestagao de servico d¢ PROPAGANDA E PUBLICIDADE, para atender ao Servigo Nacional
de Aprendizagem Rural Administragdo Regional do Estado de Mato Grosso — SENAR/MT,
solicitado pela empresa MONTE CRISTO.

1. DA ADMISSIBILIDADE
Nos termos do subitem 1.2., ficou estabelecido no instrumento convocatdrio que:

“1.2. Solicitagoes de esclarecimentos quanto aos termos deste Edita’ deverao ser encaminhadas
até as 17h00 (dezessete horas) do dia util imediatamente anterior a realizagdo da sessao
licitatoria, através de corresnondéncia em papel timbrado da empresa pretensamente licitante,
dirigida & Comissdo Permanente de Licitagdo (CPL), na sede do SENAR/MT ou pelo e-mail:
cpl@senarmt.org.br.”

Com efeito, observa-se a tempestividade do pedido de esclarecimento realizado pela
empresa MONTE CRISTO a qual foi encaminhado por e-mail a Comissao Permanente de
Licitagao no dia 14 de fevereiro de 2022 as 16h44min, de modo que a sessao de abertura deste
certame esta marcada para ocorrer no dia 25/02/2022 as 09h00min (horario Local), na Sede
Temporaria do Servigo Nacional de Aprendizagem Rural de Mato Grosso — SENAR/MT - Rua |,
n® 300, Quadra 17-A, Lotes €-7, Parque Eldorado, Bairro Alvorada, CEP 78048-832, Cuiaba-MT.

Neste sentido, reconhecemos o requerimento de esclarecimento feito pelo peticionante
ao edital de licitagdo, ao qual passamos a apreciar o mérito € nos posicionar dentro do prazo
legal.

Servico Macional de
Aprendizagem Rural
de Mato Grosso




SENAR

Mato Grosso

2. DOS QUESTIONAMENTOS E ESCLARECIMENTOS

Questionamento 01:

O plano de comunicagao - Via ndo identificada podera deve ser encadernado, mas ele pode ter
uma capa totalmente em branco de papel A4 e uma Ultima capa, ou sem nenhuma capa e ja
iniciando com as paginas impressas.

Resposta: Seguir o descritc no item: 5.3.1.1.3.

Questionamento 02:

Ainda sobre o envelope 01 - O mesmo n&o trds nenhuma mengZo no edital se devera ser
apresentado lacrado com coia, ou com envelope aberto e sem fechamento.

Resposta: O envelope devera ser entregue lacrado.

Agradecemos ao questionamento e sdo estes os esclarecimentos ao pedido
encaminhado.

Sem mais, colocamo-nos a disposigao para eventuais questionamentos.

Atenciosamente.

Cuiaba (MT), 15 de fevereiro de 2022.

(Originai Assinado)
Natanael Marques de Alcantara
Presidente da Comissdo Permanente de Licilagao

Servico Nacional de
Aprendizagem Rural
de Mato Grosso
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DOCUMENTO 05

JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA DA
AGENCIA GENIUS



o

S - SENAR L
XLEE ‘
4 6 k‘ﬁﬁ{{) LTOSR0
CONCORRENCIA N° 004/2022/SENAR/MT
B 1SSA :CNI
JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS (Envelope N° 01)
JULGADOR: A
PARTIDO TEMATICO: Abra sua porteira para o desenvolvimento
ITEM 6.1.1 - QUESITO 1 ~ PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 55 (Cinquenta e cinco)
pontos. - B S
_6.1.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico - 5 (cinco) pontos. . S
ITEM ' NOTA JUSTIFICATIVA
| o |
| a) a acuidade demonstrada na analise das | | O licitante se ateve as caracteristicas e ‘
caracteristicas e  especficidades  do I especificidades do Anunciante. O texto
- ANUNCIANTE e do contexto de sua atuacao; esta bem escrito, conciso e claro. Porem, |
‘ . t se muito do briefing original e |
b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e ‘» percebe-se mulk o orieting origina
. 4 o f . pouco conteudo proprio que demonstre
significativos apresentados, relativos  as .
. e & e R entendimento  do cenario  atual e
necessidades de comunicacao publicitaria 3 | . . |
; o | rspective one 0 e pa |
identificadas: e ‘ | perspectiv as para 0 agronegocio e para a
| ! - solugdo dos desatios.
| ¢) a assertividade demonsirada na analise do |
desafio de comunicacdo a ser superado pelo | |
i . . i {
1 ANUNCIANTE e no ertendimento dos .
| objetivos de comunicagao estabelecidos no
 Briefing N S B
\ TOTAL DO ITEM 3 . Observacao; O espagamento de 2 ¢m nao
3 foi observado na margem inferiot em |
L - | | todas as paginas )
| 6 A 1”2_Subque51to 2 - Estratégia de Comunicagao Publicitaria - 20 {(vinte) pontos.
ITEM NOTA | JUSTIFICATIVA
I TLLIL. £ e —. | S LD NPP——
| {
a) a adequacao do partwio tematico e do | | A estrategia de Comunicagao proposta |
conceito a natureza e as atividades do | apresenta uma excelente construcao de
| ANUNCIANTE, bem como ao desafio e aos | defesa  da linha  crativa, indo
- objetivos de comunicagao’ 19 | profundamente nas razoes das escolhas |
P . . | e explorando bem cada detaihe presente |
b) a consisténcia da argumentacao em ) ‘ P
| R L nas pecas que serdo apresentadas. Por —
| defesa do partido tematico e do conceito; , o i =
| mais que explore um conceito batido | =
- U ' de portea, faz isso de maneira elegante, | "
AN
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1 i

conectando  diretamente  com O
desenvolvimento, que suaviza essa
informalidade, alem de embasar bem
quanto ac entendimento mais profundo
- e metaforico de abertura para ideias.

¢) as possibilidades de interpretacoes
positivas do conceito para a comunicagao
| publicitaria do ANUNCIANTE com  seus |
i pubticos; ,a
i {
|

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais
da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria
proposta;

Faltou um entendimento melhor da
| exequibilidade da estratégia mediante a
verba referencial e como isso  seria
e) a capacidade da lcitante de articular os atingido e a razdo da escolha da data da |
' conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o |

‘ | campanha. \
; desafio e os objetivos de comunicacao :
5 estabelecidos no Briefing: e 3 1
% . . w | |
- f) a exequibilidade da Estrategia de ‘ %
- Comunicacac Publicitaria, considerada a |
| verba referencial. ' | 1
_TOTAL DO ITEM [ .19 Observagao: PO
6.1.1.3 Subquesﬂo 3 - Ideia Criativa - 20 (vmt_g) pontos. o 1
ITEM | NOTA | JUSTIFICATIVA
& R t= T
~a) o alinhamento da campanha com a
1 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria; } 1 A ideia c-lativa @ razoavel. A construcao |
| b) a pertinéncia da solugao criativa com a proposta na estratégia e muito boa e leva l
| natureza do ANUNCIANTE, com 0 desafio e | 1 para um viés de conceito mais profundo.
com os objetivos de  COMUNICacao mas na execucdo, nota-se que esse |

estabelecidos no Briefing; aprofundamento nao ocorreu,

" o it ! | recorrendo a recursos mais Obvios. O
¢) a adequacao das pecas publicitarias ao P B )
| ' filme nado transparece a ‘abertura de

perfil dos segmentos de publico-alvo; ? ‘ o . .
) . porteiras mais ampla, como Ge

| d) a compatibilidade das pecas publicitarias conceitos ou ideias, optando por

. com os meios veiculos de divulgagdo a que . caminhos mals comuns, sons de

| se destinam; L4 5 mugidos. trilha feliz bem generica

| | i
! o N L i | N . !
| g) a originalidade da soiucao criativa e a Os layouts sdo bonitos, bem claros |
multiplicidade de interpretagoes favoraveis L quanto ao que se guer informar,

que comporta;

equilibrados na maior parte do tempo €
f) a clareza e precisao das mensagens e a exploram bem'a\ rea do. Senar e CNA
adequacao da linguagem com os publicos- para composicao .do elemento  que
—— r ' conecta tudo. Porem, temos algumas |
" falhas como o tamanho do titulo no
outdoor, muito discreto, o QR Code no |
cartaz que nado e possivel de ser utilizado

g) a exequibilidade das pecas e de todos 0s
elementos propostos, com base na verba

referencial para investimento. 1 . o :—.z
| | | A preocupacdo com o digital e evidente =
' 7 | pelas pecas escolhidas, como_landing =
«/ ¢ >~( i
74 4 g el
i o Eos i
B &)
B P 2 NEeso gl de ?i
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page e carrossel e foi feito de manerra
%apropriadaf, apesar de que poderia ter
% ousado mais nestes formatos.
| | Um grande erro foi a auséncia de peqa E
1 |  para Whatsapp. apontado em pesquisa i
| ‘ como midia usada por 100% dos
1 | | entrevistados. |
| | | |
TOTAL DO ITEM 14  Observagao: ... . .
6.1.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia - 10 (dez) pontos. ..
o ITEM _NOTA | JUSTIFICATIVA |
- a) a adequacac da Estrategia de Midia e Nao |i A estratégia de midia e nao midia |
; Midia com as caracteristicas da acdo | | contradiz o raciocinio basico que aponta ‘\
| publicitaria, com a verba referencial para 5 . aexecucao da campanha em abril e maio, |
_investimento e com © deszfio e os objetivos ! enquanto que @ midia esta prevista de
§ de comunicacao estabelec dos no Briefing; } 01/08 a 30/08. 1
. b) a consisténcia técnica demonstrada na N3o era necessario trazer para a defesa }
 proposicao e defesa da estratégia, da tatica | 0s pontcs gue estao presentes no edital,
e do plano de midia; ‘ | de forma que ficou repetitivo. Somente |
) a consisténcia do conhecimento dos | era importante utilizar os dadoswpara‘
" i o o | | embasar suas escolhas na construcao da
i habitos de consumo de comunicacao dos } 1 defesa i
| segmentos de publicos-avo da campanha " - %
publicitaria; | Acredito que por mais que o campo de
% d) a adequacac da proposta de uso dos | j a!{ca_nce f;se;a.bom, cor?templando véri‘as ‘
recursos proprios de comunicagao do 4 r'adfos loeals 48 cada«des. ¢ ,Va“?‘“
ANUNCIANTE e seu alinhamento com a ( emissoras de T.\/‘ a frequéncia esta baixa ‘
| Estrategia de Midia e Nao Midia; e : e pode pulverizar 0s recursos, quando ‘
: - observado, por exemplo, 1 testemunhal
| e) o grau de eficiéncia e economicidade na | por radic somente. As TVs poderiam ser E
{ utitizacao  da  verba referencial  para | ' reduzidas e contemplar um volume
" investimento, demonstrados na simulagao ’ maior de insercoes nas escolhas
dos parametros de cobertura e frequencia. | principars
E | | A escolna de disparo de SMS e %
: interessante, assim como a programatica, ‘j_
' mas a auséncia de sites de noticias
| ‘; | (apontads como acessados diariamente \
: | pela maiosria dos produtores) & um ponto ‘ ‘
\ de atencac visto que eles tambem |
" possibilitam outras entradas como 2 } W}l
o - publicagio de releases, publieditoriais, £
Sed|
oy < ]
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&
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artigos de opiniac e outros formatos |
explorados pela assessoria de imprensa.

TOTAL DO ITEM

I

|
[
. Observageo: I

"TOTAL DO PLANO DE COMUNICAGAO
_PUBLICITARIA
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40

.
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CONCORRENCIA N° 004/2022/SENAR/MT

JULGAMENTC DAS PROPOSTAS TECNICAS (Envelope N° 01)
- JULGADOR: B

PARTIDO TEMATICO: Abra sua porteira para o desenvolvimento

ITEM 6.1.1 - QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 55 (Cinquenta e cinco)
pontos.

6.1.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico -~ 5 (cinco) pontos.

ITEM NOTA | JUSTIFICATIVA B
S b4 B ! A e —
. iy | ot SR |
| a) a acuidade demonstrada na analise das ‘ Raciocinio superficial, faltando dados |
caracteristicas e especificidades  do mais relevantes e demonstracao do |
| ANUNCIANTE e do conte<to de sua licitante em relacdo ao desafio de
| atuacao; \{ comunicagao _
|
| b) a pertinencia dos aspectos relevantes e | ! ;
' significativos  apresentados, relativos  as ’
necessidades de comunicacao publicitaria | 3
. identificadas; e 15
| ¢) a assertividade demonstrada na analise
. do desafio de comunicacdo a ser superado |
! pelo ANUNCIANTE e no entendimento dos |
objetivos de comunicacdo >stabelecidos ‘ |
no Briefing. — e L S — ”_J
TOTALDOITEM 1.3 | Observacao: .
! S IS
| 6.1.1.2 Subquesito 2 - Estrategia de Comumcagao Publicitaria - 20 (vinte) pontos.
i ITEM  NOTA \ JUSTIFICATIVA
| i |
| a) a adequacao do partido tematico e do | | Ha uma inconsisténcia em relagao ao |
| conceito a natureza e as atividades do | . periodo de campanha. Aqui foi definido |
ANUNCIANTE, bem como au desafio e aos | - entre abril e maio, Ja na estrategia de
- . bo17 | ; :
objetivos de ccmunicaca, : ! midia foi detinido o mes de agosto.

b) a consisténcia da argumentagao em |
defesa do partido tematico « do conceito;




N - : { — -
| ¢; as possibilidades de interpretacdes | ﬂ
| positivas do conceito para a comunicacao ?
publicitaria do ANUNCIANTE com seus | i !
publicos; :
i &
L d) a consisténcia técnica dos pontos i i
centrais da Estratégia de Comunicacao :
Publicitaria proposta; 2 i
! i
| e)a capacidade da licitante de articular os T i
conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o : E
desafio e os chjetivos de “omunicagao |
. estabelecidos no Briefing; e 1 i '
| f) a exequibilidade da Estrategia de :
. Comunicagao Publicitaria, considerada a} i
| verba referencial L S
 TOTAL DO ITEM | 17 Observagao: ) ]
| 6.1.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa - 20 (vinte) pontos.
! ldeia Lriativa = <V \VIRTE) s S —
ITEM _ NOTA JUSTIFICATIVA ) ‘
a) o alinhamento da campanha com a | 1 A solucao criativa possul pertinencia, ja
1 Estrategia de Comunicagao Publicitaria, | a originalidade da linha crativa e {
= . L | | discutivel, ‘
b) a pertinéncia da solugao criativa com a | i -
' natureza do ANUNCIANTE, com o desafio i }
e com os objetivos de comunicacao ‘
estabelecidos no Briefing; | 1
1 ¢) a adequacao das pecas publicitarias ao ( 1
perfil dos segmentos de publico-alvo; 1
| d) a compatibilidade ~das  pecas L ’
publicitarias com os meios e veiculos de ;
- divulgacao a que se destinam, 1 \
~e) a originalidade da solucado criativa e a ‘
multiplicidade de interpretacoes favoraveis l t ]
| que comporta; e g ‘
f) a clareza e precisao das mensagens e a |
- adequacdo da linguagem com os publicos- { i ‘
ahoje . T SR )
& g 5
{((.( i
N ) ) i
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g) a exequibilidade das pecas e de todos
os elementos propostos, com base na
verba referencial para investimento.

- 6.1.1.4 Subquesito 4 - Estrate

TOTAL DO ITEM

|18

Observacao:

ITEM

gia de Midia e Nao Midia - 10 (dez) pontos.

NOTA

\ JUSTIFICATIVA

| a) a adequacao da Estratégia de Midia e

§
I
1
!

Nio Midia com as caracteristicas da acao |
publicitaria, com a verba referencial para 5‘

investimento e com o desafio e os
objetivos de comunicacao estabelecidos

no Briefing;

| b} a consisténcia técnica demonstrada na
- proposicdo e defesa da estrategia, da

tatica e do plano de midia;

¢} a consistencia do conhecimento dos

habitos de consumo de comunicacdo dos

segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria;

. d) a adequacao da proposta de uso dos
| recursos proprios de comunicagdo do
. ANUNCIANTE e seu alinhamento com a
| Estratégia de Midia e Nao Midia: e

e) o grau de eficiéncia e economicidade na
utiizacdo da verba referencial

|
|

para |

investimento, demonstrados na simulacao |

dos parametros de cobertura e frequencia.

1

’! Midia pulverizada, © que pode ‘

prejudicar a frequencia e assim sendo, a ’

| absorcdo da rmensagem pelo publico-
I alvo.

TOTAL DO ITEM

i

|

TOTAL DO PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA

]43

- Observacdo: a formatacao dos textos

em desacorda com o edital, as linhas
' nao sdo subsequentes, ha espacos
| entre os paragrafos.
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SUBCOMISSAO TECNICA
JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS {Envelope N° 01)

JULGADOR: C

PARTIDO TEMATICO: Abrz sua porteira para o desenvolvimento.

ITEM 6.1.1 - QUESITO 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA - 55 (Cinquenta e cinco)

pontos. ———

_ITEM

a) a acuidade demonstrada na analise das
caracteristicas especificidades
ANUNCIANTE e do contexto de sua atuagao,

e

b) a pertinencia dos aspectos relevantes e
significativos  apresentados, relativos
necessidades de comuntcacao publicitaria
identificadas; e

- ANUNCIANTE e

objetivos de comunicacac estabelecidos no
_Briefing.

no

. TOTAL DO ITEM

do |

|

as |

¢) a assertividade demonstrada na analise do |
desafio de comunicacdo a ser superado pelo .
entendimento  dos

. NOTA |

JUSTIFICATIVA

i Cumpre com o soiicitado
|

u

- P—

5 |Observagaor et

6.1.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicagao Publicitaria - 20 (vinte) pontos.

ITEM

' a) a adequacao do partido tematico e do

 conceito a natureza e as atividades do

NOTA

| ANUNCIANTE, bem com.s ao desafio e aos |

. objetivos de comunicacac,

b) a consistencia da
| defesa do partido tematico e do conceito;

¢) as possiblidades de

publicitaria do ANUNCIANTE

__publicos,

com  seus

s Maiong de

sdizagem Ry

Y

Pty v
@ TREEA

crgumentagac em |

interpretagoes |
positivas do conceito pera a comunicagdo |

JUSTIFICATIVA

[ . s

i Faltou possibilidades de interpretacoes
positivas e capacidade de articuiar sobre

| 0 anunciante.

A ,:,.4_._ = i)
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» b \\
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S
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d) a consisténcia tecnica dc s pontos centrais
da Estratégia de Comunicacao Publicitara
proposta,

e) a capacidade da licitante de articular os
conhecimentos sobre o ANUNCIANTE, o
desafio e os objetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing, e

fy a exequibilidade da Estrategia de
Comunicacao Publicitaria, considerada a
verba referencial

‘ . A —

_TOTAL DO ITEM 18 Observacdo:

6.1.1.3 Subquesito 3 - ideia Criativa - 20 (vinte) pontos. ) N

ITEM NOTA ~ JUSTIFICATIVA

a) o alinhamento da campanha com a | | Faltou criatividade e inovacao. |

Estratégia de Comunicagao Publicitaria; ; , ; 2
9 s - Homem com enxada € agricultura dos

by a pertinéncia da solucado criativa com a anos 60
natureza do ANUNCIANTE, com o desafio e
com os opjetivos de comunicagao
estabelecidos no Briefing; ; Excesso de verde

Titulo sumido.

c) a adeguacao das peces publicitarias ao | Atencao toda para o simbolo do Senar.
perfil dos segmentos de publico-alvo, ' :

5 Faltou criatividade de formatos, ;

1 d) a compatibilidade das pecas publicitarias | ‘ ?

| com os meios e veiculos de divulgacao a que
se destinam,

‘ e} a originalidade da solucao criativa e a
' multiplicidade de interpretacoes favoraveis

- que comportea;

f) a clareza e precisao das mensagens e a
adequacao da linguagem com os publicos-
- alvo; e

g) a exequibilidade das pecas e de todos os |

|
elementos propostos com base na verba |
_referencial para investimento. i

TOTAL DO ITEM _ |16 Observacio:

~6.1.1.4 Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia - 10 (dez) pontos.

_ ITEM | NOTA  JUSTIFICATIVA
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a) a adequacao da Estrateq a de Midia e Nao
Midia com as caracteristicas da agao
publicitaria, com a verba referencial para
investimento e com o desafio e os objetivos

de comunicacéo estavelecidos no Briefing;

b) a consisténcia tecruca demonstrada na |

proposicao e defesa da ectratégia, da tatica

- e do plano de midia;

‘o) a consistencia do c¢unhecimento dos

habitos de consumo de comunica¢do dos
segmentos de publicos-alvo da campanha
publicitaria;

| d} a adequacao da proposta de uso dos

recursos proprios de comunicagac do

- ANUNCIANTE e seu alinhamento com a

Estratégia de Midia e Nao ‘Aidia; e

e) o grau de eficiencia e economicidade na
utilizacao da  verba referencial para
investimento, demonstrados na simulacao

_ dos pardmetros de cobert ira e frequéencia,

- Radio.

}

Mal aproveitamento da verba, utilizando |
2 A : |
baixa frequéncia em emissora e ainda
considerande  emissoras  de  baixa

L E
audiéncia, tanto para TV como para |
|
!

Cita sites na pesqguisa, mas so coloca
programatica

Fala que <erao 100 mil panfletos, depois
séo 100 unidades para cada ponto, o que
daria 10 mil.

TOTAL DO ITEM

S -

Observagio:

TOTAL DO PLANO DE COMUNICACAO

_PUBLICITARIA

44

. Observagao:
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