ILUSTRISSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSAO PERMANENTE DE
LICITACOES DO SENAR - MT.

EDITAL DE LICITACAO: 004/2022
PROCESSO: 39409/2021

MODALIDADE: CONCORRENCIA

A LICITANTE MONTE CRISTO EIRELI, também nominada, MONTE CRISTO STUDIO,
CNPJ: 22.744.232/0001-97 com sede na Avenida Historiador Rubens de Mendonga
ne 2254, 42 Andar, Sala 405, Bosque da Saude, Cuiaba/MT, CEP: 78.050-000, por
intermédio de seu representante legal Fabricio Cardoso Alves, brasileiro, casado,
publicitario, portador da C.I RG n21488812-2 SSP/MT, inscrito no CPF/MF sob n¢
967.465.561-15, residente e domiciliado na Rua Atenas, 165, Golden Green
Residence, Torre 02, Apto 65, Despraiado, CEP: 78.048-080 Cuiaba/MT, enderego
eletronico: fabricio@montecristoag.com.br, homepage:
www.montecristoag.com.br, , vem respeitosamente a presenca de Vossa
Senhoria, com fundamento nos dispositivos constitucionais expressos no art. 59,
inciso XXXIV, letra “a” e inciso LV, ambos da Constituicao Federal e no art. 109, da
Lei Federal n28.666/93, apresentar

RECURSO ADMINISTRATIVO
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Contra a decis3o da llustrissima Comissdao do SENART/MT, a qual apresentou a
desclassificacdo da referida agéncia participante do certame, conforme ata de
julgamento numero 004, 22 Sessdo, abertura dos envelopes 2, apresentada na
sessio do dia 18 de marco de 2022 as 8hr30min pela comissdo tecnica, pelas
razbes de fato e de direito a seguir expostos, requerendo para tanto sua
apreciacdo, julgamento e admissao. Pugna a recorrente, a fim do total respeito
aos principios basilares que regem os certames licitatorios e que devem ser
fielmente seguidos por esta respeitosa entidade.

DA TEMPESTIVIDADE

Preliminarmente cumpre observar a tempestividade deste recurso, porquanto a
Comiss3o Permanente de Licitagdo do SENAR/MT, disponibilizou os links para
acesso ao material no dia 28 de marco de 2022, através do site: www.sistema
famato.org.br e também através do e-mail da comissao permanente de licitagao:
cpl@senarmt.org.br, bem como, no mesmo ato concedeu prazo de 05 (cinco) dias
Uteis para andlise e interposicao de recursos.

Sendo protocolado este recurso até o dia 01.04.2022, resta cristalina sua
tempestividade.

DAS RAZOES DO RECURSO

O SENAR/MT instaurou procedimento licitatorio, na modalidade Concorréncia,
com o seguinte objeto:

Constitui objeto do presente instrumento a especificagdo para contratacao de 02
(duas) agéncias especializadas na prestacdo de SERVICO DE PROPAGANDA E
PUBLICIDADE, para atender ao Servico Nacional de Aprendizagem Rural
Administra¢cdo Regional do Estado de Mato Grosso — SENAR/MT, conforme
condig®es, quantidades e especificagbes constantes neste Edital e seus anexos.

E demais atribuicdes nas condi¢des estipuladas pelo edital do certame.

No dia 18 de marco de 2022, as 08:30 os membros da Comissao Permanente de
Licitacdo do SENAR/MT se reuniram para realizagdo da 2¢ Sessao Publica da
Concorréncia n.2 004/2022.

Em atencdo ao EDITAL, procedeu-se a abertura do envelope n.2 2, devidamente
analisado e rubricado pelos licitantes, contendo o Plano de Comunicagao
Publicitaria — via identificada (Quesito 1), constituido de uma copia da via nao
identificada.

Em seguida, feita a identificagdo de todos os involucros, foi elaborada uma
planilha geral de pontuagdo técnica, onde se encontram compiladas as notas
técnicas dos invélucros n2 1 e n? 2 (Planos de Comunicagdo Publicitaria) e do
<
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Invélucro n? 3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagao).

A Comiss3io Permanente de Licitagdo do SENAR/MT, ao final proclamou como
resultado do julgamento geral da proposta técnica, tendo a licitante RENCA
AGENCIA DE COMUNICACAO LTDA, terminando na primeira colocagdo e a ZIAD A.
FARES PUBLICIDADE na segunda colocagdo da parte técnica, com as respectivas
notas de: 90,7 e 88,1.

Deste mesmo certame, a empresa MONTE CRISTO EIRELI, aqui recorrente, foi
considerada DESCLASSIFICADA, por apresentar no Envelope | — Via Nao
Identificada, margem diferente da estipulada pelo edital deste certame.

Ocorre que, aberta a fase de analise dos invélucros pelas empresas licitantes, a
recorrente observou que n3o foi a Unica a ter violado esse quesito, apesar de ter
sido a Unica desclassificada por esse motivo. A empresa ZIAD A. FARES
PUBLICIDADE, em segundo lugar no certame, juntamente com as empresas FCS
COMUNICACAO S/A, e MERCATTO COMUNICACAO INTEGRADA, também
extrapolaram esse quesito, mas se encontram classificadas.

Também ha de se observar que a Recorrente, desclassificada, mesmo seguindo
fielmente o Briefing, obteve baixa pontuagdo em alguns subquesitos havendo uma
discrepancia de notas superior a 20% em relagdo ao primeiro colocado, o que
pelo Lei 12.232/10, em seu Art. 62, VIl, demanda reexame, vejamos:

“JI1 - a subcomissdo técnica prevista no § 1°
do art. 10 desta Lei reavaliara a pontuagdo
atribuida a um quesito sempre que a
diferenca entre a maior e a menor pontuagao
for superior a 20% (vinte por cento) da
pontuagdo maxima do quesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuagdes
atribuidas, de conformidade com os critérios
objetivos postos no instrumento
convocatério;”

Recorre-se da decisdo face da distribuicao de pontos principalmente para esta
empresa Recorrente quanto ao fiel cumprimento do objeto do certame, sua
estratégia de comunicagdo, Plano de Midia e N3o Midia da Empresa, vez que ndo
concorda com as avaliacdes feitas, principalmente quando confrontadas ndo so
com as analises técnicas em favor da empresa que sagrou-se vencedora da parte
técnica, e ressalta-se que a empresa vencedora falhou com as informagdes
constatadas em sua analise de resumo de investimento em produgdo, tratando
erroneamente sua distribuicio de pregos, induzindo assim um numero
inexistente e impossivel de ser alcangado por vias normais.
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Conforme se denotara a seguir, ao longo da explanagao técnica e juridica das
presentes razdes recursais, ha necessidade de uma melhor verificagao substancial
na documentacdo apresentada pela recorrente.

Nesse contexto, entende-se que O acolhimento do presente recurso, em sua
integral extensdo, tal como se espera, tem o conddo de rever os critérios
apresentados ao ndo agir com isonomia quanto as desclassificagoes e também
reexaminar as pontuacdes consideradas pela Comissio Permanente de Licitagbes
do SENAR/MT a fim de que seja respeitado o julgamento objetivo intrinseco aos
ditames licitatorios e que seja dado prosseguimento a licitagao.

DA FUNDAMENTACAO JURIDICA

DO JULGAMENTO DOS ENVELOPES. DESCUMPRIMENTO AS REGRAS DO EDITAL.
FALTA DE ISONOMIA COM O JULGAMENTO DAS DEMAIS EMPRESAS
PARTICIPANTES

Preliminarmente, urge-se destacar que nao € intuito desta licitante impedir ou
simplesmente atrapalhar o normal tramite do certame em tela, nem mesmo trazer
duvidas acerca da competéncia do trabalho exercido por esta respeitosa Comissao
Permanente de Licitagdes ou questionar sem fundamento suas decisodes.

Busca-se tio somente o respeito aos principios basilares que regem nossa
Administragao Publica, previstos em nossa Constituicdo Federal e no artigo 32 da
Lei de Licitacdes n? 8.666/93, corroborados pela lei 12.232/2010, assim com a
necessidade da contratacdo por parte da entidade, a qual sabe que é de extrema
urgéncia e importancia da melhor maneira possivel.

A administracdo publica deve sempre pautar seus atos com base nos principios
norteadores do Direito Administrativo e outra ndo seria a aplicagao nos casos de
licitacdo. O artigo 32 da Lei Federal n® 8.666/93, assim dispoe:

“Art. 32 A licitacdo destina-se a garantir a
observancia do principio constitucional da
isonomia, a selecdo da proposta mais
vantajosa para a administragdo e a promogao
do desenvolvimento nacional sustentavel e
sera processada e julgada em estrita
conformidade com os principios basicos da
legalidade, da impessoalidade, da
moralidade, da igualdade, da publicidade, da
probidade administrativa, da vinculagdo ao
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instrumento convocatério, do julgamento
objetivo e dos que lhes sdo correlatos”.

Quanto a vinculagdo ao edital, este constitui a “lei interna da licitagao” e, por isso,
vincula aos seus termos tanto a Administragdo como os particulares. Para Di Pietro
“ .trata-se de principio essencial cuja inobservdncia enseja nulidade do
procedimento”. (Di Pietro, 1999,299) E, no dizer de Hely Lopes, o “principio bdsico
de toda licitagdo”.

Além disso, temos que o principio do julgamento objetivo é decorréncia logica do
anterior. Impde-se que a andlise das propostas se faga com base no critério
indicado no ato convocatério e nos termos especificos por ela definidos.

O que se almeja é, nos dizeres do eminente Celso Anténio, “impedir que a licitagdo
seja decidida sob o influxo do subjetivismo, de sentimentos, impressbes ou
propdsitos pessoais dos membros da comissdo julgadora” (Celso Anténio, 1998, p.
338).

Ocorre que, o Edital em seu quesito 5.3.1.1.3 determina a forma como deve ser
condicionada a Proposta | - Via Nao Identificada, e nele temos:

53.1.1.3. O PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA VIA NAO IDENTIFICADA devera ser
redigido em lingua portuguesa, com exceqao feita a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza,
sem emendas ou rasuras, e elaborado da seguinte forma:

e Em papel A4, sulfite, com gramatura de 75 g/m2, medindo 210 X 297 mm;
¢ Toda impressao em preto e branco, salvo Ideia Criativa;

« Com espacamento de 02 cm (dois centimetros) nas margens direita, esquerda, superior e inferior
a partir da borda;

* Sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;
e Com textos justificados;

e« Com espacamento "simples” entre as linhas;

¢ Com texto em fonte "Arial", tamanho 12 pontos;

Com o devido destaque para o subitem em que se |é: “Com espagamento de 02
cm (dois centimetros) nas margens direita, esquerda, superior e inferior a partir
da borda”. Quesito esse que levou a desclassificagdo da recorrente, por nao
apresentar margem em conformidade com o edital, porém, para estranhamento
de todos, ndo foi o critério utilizado pela comissdo julgadora com as demais
agéncias, como podemos ver nas imagens a seguir:

1) ZIAD A. FARES PUBLICIDADE
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i) MERCATTO COMUNICAGAO INTEGRADA
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Diante das imagens, podemos analisar com propriedade que as empresas citadas
também ndo seguiram a risca o que se prevé no edital da referida licitagdo,
devendo, assim como a recorrente, serem eliminadas do certame. Ou, em caso
de diferente entendimento, que se recoloque a recorrente no certame com as
devidas reavaliagoes.

- DA NAO VERACIDADE DAS INFORMAGOES EXPOSTAS PELAS LICITANTES

Com relagao ao plano de midia e ndo midia na proposta apresentada pela empresa
RENCA AGENCIA DE COMUNICACAO LTDA, restou evidenciado que o preco
utilizado esta em total desacordo com o prego utilizado no mercado.

A empresa estipulou como produgao de outdoor placa simples o valor unitario de
RS 230,00 (duzentos e trinta reais) para todos os fornecedores, sendo que o valor
de mercado utilizado em Cuiaba, pela empresa responsavel pela execugao de tal
servico citada no plano de midia, Grafica Print, é sobre o valor de RS 320,00
(trezentos e vinte) reais e da empresa Rondoletras é de RS 450,00 (quatrocentos
e cinquenta) reais, induzindo assim a Comissdo Permanente de Licita¢do ao erro,
tendo em vista, que no momento de execugdo do contrato, a empresa licitante
nao conseguira cumprir o valor, em virtude de ndo ser o valor correto aplicado
pelo mercado.

Outro erro gravissimo, é que a referida empresa, contabilizou a producgdo de 28
placas simples e 1 lona dupla para outdoor com aplique. Sendo que uma lona
dupla ocupa 2 placas de outdoor e no plano de veiculacdo de outdoor colocaram
a quantidade de 29 placas para veiculagdo. Para fazer 1 Outdoor duplo se usa 2
placas de Outdoor juntas, dessa forma fica apenas 27 placas de Outdoor simples
para produgdo e nao 28 conforme colocado pela agéncia na proposta. Portanto, a
soma total dos valores gastos com midia e ndo midia ndo correspondem com a
realidade, podendo ocasionar, prejuizo para a contratante.

Sobre as veiculagdes das placas de Outdoor, os valores apresentados na proposta
também nao sao reais, pois como consta no documento de or¢amento tabelado
da Grafica Print, seu valor para veiculagdo de placa individual de outdoor é de RS
900,00 e ndo RS 1.111,11 como foi apresentado pela agéncia RENCA na proposta
de midia. Ainda sobre a veiculagdo, a agéncia informou que a empresa Rondoletras
cobra o valor individual por placa de RS 650,00, totalizando para as 5 placas
proposta o valor de RS 3.250,00, sendo que o valor real ofertado pela empresa é
de RS 600,00 por unidade de placa de Outdoor.

Segue tabela demonstrada no plano de midia e ndo midia da licitante em quest3o:
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Segue a tabela de precos apresentados na capital, motivo da discordancia da
tabela apresentada pela licitante:

Itens solicitados do orcamento : 198101.

198101.1 11 Veiculagbes de Qutdoor
900x300cm,

Total: R$ 900,00 Unit: 900,00 Pgto: A combinar

198101.2{|1 Outdoor Em Lona (27mt2)

900x300cm, 4x0 cores, Tinta Original em Lona Fosca 280 GRS.
Embalado Papel, Unidades por pacot 1, Com borda branca.

Total: R$ 785,00 Unit: 785,00 Pgto: A combinar

198101.3}| 1 Outdoor Em Papel (27mi2)
900x300cm, 4x0 cores em Sulfite 90 GRS 90g.

Total: R$ 320,00 Unit: 320,00 Pgto: A combinar

Vendedor : Manica Rosa - (65)99273-8221 Validade da proposta : 20 dias

Qrgamentista : Caio/Monica As quanticades poderdo variar 5% para mais ou 5% para menos Gue
serdo devidamente faturadas para o cliente. O faturamento serd
efetuado item a item conforme entrega.

Para sua seguranca, a Grafica Print sé aceita arquivos em PDF.
Consulte procedimentos e configuractes padrdo. A grafica ndo se
responsabiliza por erros de arte,

Atenciosamente, Autorizo a confeccdo do(s) item(ns) acima assinalado(s)

Grafica Print Industria e Editora Eireli Monte Cristo Propaganda
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A:
A/C:

REF.: ORCAMENTQ DE PUBLICIDABDE VISUAL - QUTDOOR

ORCAMENTO:

01-VEICULACAO OUTDOOR RS 600,00
PRODUCAO

CARTAZ RS 450,00

LONA .. R$ 950,00

CONDICOES DE PAGAMENTO: PRODUCAO ENTRADA DE 50% E 30 DIAS VEIC ULACAO
BOLETO MENSAL

VALIDADE DESTE ORCAMENTO: 15 dias
RONDONOPOLIS 29 MARCO 2022.

Visite nosso site: www.rondoletras.com.br

Sem mais para o momento e no aguardo de futuros contatos, desde ja agradecemos.

RONDOLETRAS PUBLICIDADES - Mais de 20 anos no mercado !!!
RondondpolissMT

Diante do exposto, requer que a empresa seja desclassificada por total falta de
atendimento ao edital e ao briefing proposto. Em claro descumprimento do
principio de vinculagdo ao instrumento convocatorio.

- ACERCA DA PREPARACAO DOS INVOLUCROS E DAS JUSTIFICATIVAS

Realizada a primeira Sessdo Publica em 25/02/2022, ocasido em que foram

recebidos os invélucros, a fim de que fossem encaminhados a Subcomissdo
Técnica para as devidas analises.

A segunda Sess3o Publica foi realizada em 18/03/2022 com o envio das propostas
técnicas para avaliagdo da Subcomissao Técnica.

Ocorre que o Edital de Licitagdo previu quesitos para o plano de comunicagdo
publicitaria, em linha com o art. 7 da Lei 12.232/2010, dividindo a analise em
critérios objetivos de Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria,
Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia.
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Para cada quesito, o Edital previu subquesitos que deveriam ser preenchidos pelas
licitantes e que seriam alvo da avaliagdo da Subcomissdo de avaliagdo.

As notas foram atribuidas conforme Edital, mas sem justificativa que |he fosse
condizente:

DA INCLUISAO DAS TABELA COM NOTAS

Além da falta de vinculagdo ao instrumento convocatorio, as notas nao
respeitaram a “justificativa” requerida pela Lei 12.232/2010 nao foi seguida,
inclusive tendo os membros da Subcomissdao destacado na resposta ao recurso
que “os adjetivos [da justificativa] foram adotados pela Subcomissao com intuito
de destacar os aspectos mais positivos de cada campanha, deixando o juizo de
valor exclusivo para as notas”. Ora, se a “justificativa” ndo traz a justificativa para
as notas, eminentemente ilegal, como se vera.

De acordo com a Lei de LicitagBes, as empresas participantes do certame licitatorio
devem ser avaliadas de acordo com as exigéncias previstas no Edital de Licitagao,
tendo em vista que é instrumento vinculativo. Vejamos

Lei 8.666/93 Art. 41. A Administragdo nao
pode descumprir as normas e condi¢des do
edital, ao qual se acha estritamente
vinculada.

Mais que isso, sabendo da subjetividade na analise técnica de contratagao de
empresas de publicidade e propaganda, e sabendo que agentes publicos mal-
intencionados poderiam se utilizar dessa subjetividade para lesar o erario, ou
direcionar licitacdes, o Legislador optou por definir formalidades e quesitos para
que a contratagdo ocorra por critérios objetivos.

A Lei 12.232/2010 foi, entdo, formulada pelo Poder Legislativo, na investidura que
lhe cabe, para dispor sobre as normas gerais para licitacao e contratacdo pela
administracdo publica de servigos de publicidade prestados por intermédio de
agéncias de propaganda, e a Lei delimita ainda mais os critérios de julgamento,
vinculando-o exclusivamente ao instrumento convocatorio:

“Art. 62 A elaboragdao do instrumento
convocatorio das licitagdes previstas nesta
Lei obedecera as exigéncias do art. 40 da Lei
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no 8.666, de 21 de junho de 1993, (...) (...) VI
- 0 julgamento das propostas técnicas e de
precos e o julgamento final do certame serao
realizados exclusivamente com base nos
critérios especificados no instrumento
convocatorio.” (grifos nossos)

A conduta dos julgadores, que frisamos carecer de legalidade, acarreta prejuizos
n3o sé para a recorrente como também ao SENAR/MT, que podera firmar contrato

com empresa que apresentou proposta menos vantajosa e com menos qualidade
técnica.

Ademais, sabemos que um dos principios mais importantes que norteiam a
Administracdao publica ¢ o PRINCIPIO DA LEGALIDADE, expresso na nossa
Constituicdo Federal, em seu artigo 37, e garante total subordinacdo do poder
publico a previs3o legal, sob pena de praticar ato invalido.

Portanto, a exigéncia de cumprimento de requisitos sem previsao expressa no
Edital esta eivada de vicio, tendo em vista que afronta tanto o Principio de
Vinculacdo do Instrumento Convocatério, que sera mais bem debatido em topico
proprio, quanto o Principio da Legalidade.

Sendo assim, requer a suspensdo do Edital, a fim de que seja reavaliados os
critérios de apuragdo de notas.

DO PRINCIPIO DE VINCULAGAO DO INSTRUMENTO CONVOCATORIO.

O Principio de Vinculag3o ao Instrumento Convocatdrio impde o cumprimento de
normas estabelecidas em Edital, que devem ser observados tanto pela
Administracdo Publica, quanto pelas empresas licitantes. Nesse sentido,
entendem-se que o Edital é instrumento normativo da licitagao.

A tematica é t3o importante, que a Lei 8.666/93 disp&e sobre o principio em trés
artigos, sendo eles:

“Art. 30 A licitacdo destina-se a garantir a
observancia do principio constitucional da
isonomia, a selecdo da proposta mais
vantajosa para a administragdo e a promogao
do desenvolvimento nacional sustentavel e
serd processada e julgada em estrita
conformidade com os principios basicos da
legalidade, da impessoalidade, da
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moralidade, da igualdade, da publicidade, da
probidade administrativa, da vinculagdao ao
instrumento convocatério, do julgamento
objetivo e dos que lhes sdo correlatos. “

“Art. 41. A Administragdo ndo pode
descumprir as normas e condigdes do edital,
ao qual se acha estritamente vinculada.”

“Art. 55. S30 clausulas necessarias em todo
contrato as que estabelegam: (...) XI - a
vinculagdo ao edital de licitagao ou ao termo
que a dispensou ou a inexigiu, ao convite e a
proposta do licitante vencedor;” (Grifos
Nossos)

Portanto, é evidente o dever do SENAR/MT respeitar aquilo que foi estabelecido
no Edital, ndo podendo fazer analise de documentos ou propostas de forma
arbitraria, caso contrario além de contrariar o referido principio, também vai em
desencontro com o principio da legalidade e isonomia entre os participantes.

DA REEXAME PELA DISCREPANCIA DA MAIOR NOTA PARA A MENOR NOTA

Ap6s a analise da fundamentagdo fatica a embasar o recurso, € necessario se
atentar ao fato de que a empresa Recorrente possui toda capacidade técnica
exigida, bem como apresentou seu plano de comunica¢do dentro das
especificagdes constantes no edital, mesmo assim sua pontuacdo ficou aquém
da pontuacdo recebida pela empresa RENCA AGENCIA DE COMUNICAGAO LTDA.

Assim, além da falta de observancia dos critérios materiais inseridos no Edital,
violando assim o principio da legalidade, da igualdade, e da vinculagdo editalicia,
verifica-se que houve também.

A obrigatoriedade legal na adogdo tipo “técnica” na contratagao de servigos de
publicidade, assim como o é no presente certame, por sua vez, tem o clarointento
de fazer com que a entidade se valha da criatividade das agéncias de propaganda
na elaboracdo de propostas técnicas.

Esse mecanismo é bastante proveitoso na contratagdo de servigos de publicidade,
em que necessariamente deve haver um espaco significativo ao exercicio da
criatividade. Se a entidade formulasse um objeto especifico, sem qualquer
margem a inovagdo por parte dos licitantes, a disputa se resumiria a proposta
comercial, o que poderia priva-la de determinadas solugbes criativas e
possivelmente mais vantajosas as suas demandas.

Ocorre que, diante de todo esse contexto, deve-se ter em mente, de forma clara,
que a avaliacio das propostas técnicas somente ocorre por meio da aplicacdo de
g
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critérios objetivos e previamente conhecidos dos licitantes. Por isso mesmo, a
entidade se prende (1) a elaboracdo de um briefing, que fornece aos interessados

as informacdes necessarias a elaboragdo de propostas que atendam as
necessidades do ente contratante e () a elaboracdo de Termo de
Referéncia/Edital, os quais determinam aquilo que obrigatoriamente deve ser
respeitado pelos licitantes quando da apresentagdo de sua vasta documentagao.

Com a devida vénia, mas é nesse ponto que resta claro que a respeitosa Comissao
julgou de forma subjetiva mesmo esta apresentando qualificagdo técnica superior

e devidamente comprovada.

Além do mais, esse é o entendimento do Superior Tribunal de Justica em analise
de questdo envolvendo o requisito técnico, vejamos:
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ADMINISTRATIVO. PROCEDIMENTO
LICITATORIO. PREGAO. PRINCIPIO DA
VINCULACAO AO EDITAL. REQUISITO DE
QUALIFICACAO TECNICA NAO CUMPRIDO.
DOCUMENTACAO APRESENTADA
DIFERENTE DA EXIGIDA. 1. A Corte de origem
apreciou a demanda de modo suficiente,
havendo se pronunciado acerca de todas as
questdes relevantes. E cedico que, quando o
Tribunal a quo se pronuncia de forma clara e
suficiente sobre a questao posta nos autos,
nao cabe falar em ofensa ao referidos
dispositivos legais. Saliente-se, ademais, que
o magistrado ndo estd obrigado a rebater, um
a um, os argumentos trazidos pela parte,
desde que os fundamentos utilizados tenham
sido suficientes para embasar a decisao,
como de fato ocorreu na hipdtese dos autos.
2. O Tribunal de origem entendeu de forma
escorreita pela auséncia de cumprimento do
requisito  editalicio. = Sabe-se que o
procedimento licitatério é resguardado pelo
principio da vinculagdo ao edital; esta
exigéncia é expressa no art. 41 da Lei n.
8.666/93. Tal artigo veda a Administragao o
descumprimento das normas contidas no
edital. Sendo assim, se o edital preve,
conforme explicitado no acoérddo recorrido
(fl. 264), "a copia autenticada da publicacao
no Diario Oficial da Unido do registro do




alimento emitido pela Anvisa", este deve ser
o documento apresentado para que o
concorrente supra o requisito relativo a
qualificagdo técnica. Seguindo tal raciocinio,
se a empresa apresenta outra documentagao
- protocolo de pedido de renovagdo de
registro - que ndo a requerida, ndo supre a
exigéncia do edital. 3. Aceitar documentagao
para suprir determinado requisito, que nao
foi a solicitada, é privilegiar um concorrente
em detrimento de outros, o que feriria o
principio da igualdade entre os licitantes. 4.
Recurso especial ndo provido.

(STJ - REsp: 1178657 MG 2009/0125604-6,
Relator:  Ministro MAURO CAMPBELL
MARQUES, Data de Julgamento: 21/09/2010,
T2 - SEGUNDA TURMA, Data de Publicagdo:
DJe 08/10/2010)

Ao agir como exposto, a respeitosa Comissdo feriu o principio da igualdade que €

basilar em todo processo licitatorio.

“De acordo com licées de Celso Anténio
Bandeira de Mello, o principio da igualdade,
além de consistir na obrigagdo de tratar
isonomicamente todos os licitantes, também
significa ensejar a qualquer interessado que
atender as condi¢cbes indispensdveis de
garantia, a oportunidade de disputar o
certame, dai decorrendo a ideia de proibi¢Go
do instrumento convocatdrio conter cldusulas
que frustrem ou restrinjam o cardter
competitivo da licitagdo.”

Outro n3o é o caso que ora se apresenta. Ha flagrante violagdo aos principios do
julgamento objetivo, da igualdade e da publicidade e, ainda ha flagrante
ilegalidade quanto a andlise dos quesitos inseridos no edital quanto a pontuagao
do subquesito Estratégia de Comunicagdo, Plano de Midia e Nao Midia da

empresa.
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Isso posto, e principalmente se atendo aos principios acima destacados -
necessarios para realizacao de um julgamento transparente e integro, passa-se a
exposicdo pontual de cada item que merece ser devidamente revisto por esta
Comissao.

DOS PEDIDOS

Diante ao exposto, a MONTE CRISTO STUDIO requer seja conhecido o presente
recurso e apos andlise inicial, seja totalmente provido, para ou desclassificar as
ZIAD A. FARES PUBLICIDADE, FCS COMUNICACAO S/A, e MERCATTO
COMUNICACAO INTEGRADA do certame pelo mesmo critério utilizado para
desclassificar a recorrente; ou reavaliar a isonomia apresentada e fazer com que a
MONTE CRISTO EIRELI volte ao certame.

Que, em caso de reintegracdo da MONTE CRISTO EIRELI ao certame, que se
considere o reexame necessario, conforme a Lei 12.232/10 em seu Art. 62, VI, que
trata da necessidade do instituto para o equilibrio do certame.

Da desclassificacdao da empresa RENCA AGENCIA DE COMUNICAGAO LTDA por
n3o cumprir o que se estipula no edital acerca da proposta de preco apresenta nao
ser compativel com as informagdes demonstradas, conforme argumentos
expostos no corpo deste recurso.

Caso ndo seja o entendimento de Vossa Senhoria, requer a reanalise integral das
notas técnicas de todas as licitantes, tendo em vista a vasta argumentagdo e
documentacgdo apresentadas.

E por fim, caso ndo entenda pela adequagao do resultado, pugna-se pela emissdo
de parecer, informando quais os fundamentos que embasaram a decisdo, posto
que serdo utilizados nas medidas futuras cabiveis.

)

Cuiaba, 01 dgabijil de 2022.
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